VZZVSIH

—
- .r’_
i/
I
{.
;

verbindet altes Handwerk mit neuen Tech ogie

und Kitsch mit Streetart. Und er hateinefifirend

gesetzt: mediterran-digitales Barock & I
: i




Die Tischleuchte mit

dem bauchigen FuB entwarf Hayon fiir
Metalarte (www.metalarte.com)
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Fotos: Nienke Klunder (1)

Alles inszeniert

Wenn er nicht gerade Skulpturen
designt (1), entwirft Jaime Hayon
Miibel. Sideboard und Sofa gehdren
zu seiner Kollektion Showtime furBD
Ediciones (www.bdbarcelona.com)
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»ich bin hier, um
Geschichten zu
erziahlen. Designer
konnen die Welt

in ein Theater
verwandeln. Sie
konnen mehr

SpaB in unser
Leben bringen.“

Alles opulent

Endlich mal ein Badezimmer, das sich
nicht verstecken muss: Fiir Artquitect
entwarf Jaime Haydn luxuritse Bad-
mibel in Schwarz, WeiB, Gold, Platin
und leuchtendem Gelb (oben links und
rechte Seite unten)

Alles verspielt

Hayon liebt gutes Handwerk. Die
meisten Stiicke seiner Artquitect-Kollek-
tion werden von Italo Bosa gefertigt.

Die Fotos von ihm macht seine Freundin

Jaime Hayon ist nicht die Art
Designer, die an ,,Form fol-

lows Function® glauben und in
ihrer Werkstatt an technischen
Losungen fiir besseres Design
feilen. Er mag Stilbriiche und
Pop, Jeff Koons und Marcel
Wanders. Er mag es, wenn Dinge
zusammenkommen, die nach
konventionellen Vorstellungen
nicht zusammenpassen. Schmet-
terlinge inspirieren ihn genauso
wie Skateboards, Kinder, ein
Glas guten Weins und Louis-XIV-
Mébel.

Seine Kritiker werfen ihm vor,
zu beliebig und zu modisch zu
sein. Aber das stért ihn wenig.
.Lange wusste ich nicht, was ich
bin. Mdbeldesigner? Kiinstler?
Grafiker? Irgendwann merkte
ich, das ist nicht der Punkt®, sagt
Hayon. ,lIch bin hier, um Ge-
schichten zu erzahlen. Designer
kdnnen die Welt in ein Theater
verwandeln. Sie kénnen mehr
SpaB in unser Leben bringen. Das
Einzige, was uns davon abhélt, ist
Geld und konservatives Denken.”

Mit dieser Maxime schwimmt
Hayon derzeit ganz oben: Fiir
Barcelonas coolste Designfirmen
darf er seine verriickten, bunten
Ideen realisieren. Die gréBte
internationale Aufmerksamkeit
erzielte er mit seiner Badezimmer-
kollektion. ,Warum behandelt
eigentlich keiner eine Badewanne
wie ein Mdbelstiick?”, fragte er
und entwarf fiir den spanischen

Hersteller Artquitect eine Wanne,
aus der man nie wieder ausstei-
gen mdchte. Weil sie so eine
luxuriose Eleganz ausstrahlt wie
eine Ottomane und ihre Grund-
ausstattung (Champagnerkiibel,
Aschenbecher, Blumenvase)
einfach nach mehr als nur Kérper-
pflege verlangt. Der Waschtisch
steht auf eleganten, klassischen
FiiBen, ist aber mit einer integrier-
ten Lampe versehen, und an der
Wand héangt eine moderne Ver-
sion des goldgerahmten Spiegels
- eine schnorkelige, verspielte
Form, die mit Laser aus einem
Spiegelglas geschnitten wird.

Als ,mediterran-digitales Barock"
beschreibt Hayon seinen Stil, der
ein klares Statement gegen den
Minimalismus und fiir luxurisen
Lebensstil ist.

Hayon ist in Barcelona,
Mailand, London und Tokio zu
Hause. Und vor der Kamera.
Seine Partnerin (und Freundin),
die Fotografin Nienke Klunder,
inszeniert ihn mal als Clown, mal
im Hasenkostlim mit einem Spatz
in der Hand. Fiir das britische
Magazin ,lcon” steckte sie den
Designer in einen Schafspelz, zur
Présentation seiner Badezimmer-
kollektion fotografierte sie ihn im
Morgenmantel mit Badeschaum
im Haar. So exzentrisch wie sein
Auftritt ist auch sein Werdegang.
Als Teenager in Madrid war er
Skateboarder — und zwar ein so
guter, dass ihn eine amerikani-

sche Firma sponserte und ihm
einen einjahrigen Aufenthalt in
San Diego ermdglichte. Hier
tauchte der Spanier in eine krea-
tive Streetart-Szene ein und ver-
brachte seine Tage mit Siebdruck,
lllustration und T-Shirt-Design.
Zuriick in Madrid studierte Hayon
Industriedesign. Nach einem
Stipendium in Paris bekam er
die Chance, in der Fabrica, dem
Benetton-Institut fir Kommunika-
tionsforschung in ltalien, anzufan-
gen. Schon ein Jahr spater war er
zum Leiter der Designabteilung
aufgestiegen. Er war 23, die rech-
te Hand von Oliviero Toscani und
managte Uber 30 Leute. Seine
Kreativitat lebte er nebenher aus,
gestaltete 3D-Objekte, Skulp-
turen und schrage japanische
Toys. 2003 kam der endgliltige
internationale Durchbruch: Die
Londoner Galerie David Gill
zeigte Jaime Hayons Ausstellung
+Mediterranean Digital Baroque®.
Hier kamen Porzellankakteen,
Wandgrafiken, die japanischen
.Onion Qee Toys*, digitale Bilder
und barocke Formen zusammen.
Die Londoner waren begeistert,
die Aufmerksamkeit groB — und
seit der Show wollen immer

mehr Firmen mit dem bunten
Geschichtenerzéhler zusammen-
arbeiten. Es folgte die Ausstellung
+Mon cirque®, der Umzug nach
Barcelona und die Griindung des
eigenen Designstudios. 2004,

als Hayon sein Studio ertffnete,




hatte er drei Auftraggeber. In
diesem Jahr sind es schon mehr
als 20. Die Porzellanmanufaktur
Lladro hat ihn in diesem Jahr zum
kiinstlerischen Direktor ernannt,
auf der Mailander Mdbelmesse
im nachsten April werden neue
Entwiirfe seiner ,Showtime*“-Kol-
lektion fiir BD Ediciones gezeigt
werden. In London gestaltete er
gerade einen Shop der spani-
schen Schuhmarke Camper, in
Lissabon kuratierte Hayon die
Designbiennale. Bei seinem Ar-
beitstempo werden wir noch viel
von ihm hdren und sehen.

JAIME HAYON, 32

DER NEUE LANCIA YPSILON. FOR VERY_VPSILON_
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Eleganz. Temperament. Design. Ab € 11.100,-"
schon ab 3x € 3.700,-.

LA NCI A

EOPLE.




